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목적 배경 및 필요성
현시점 부동산 포털 사이트의 정보 제공 형태는 기성세대들에게 맞춰져 있다. 구체적으로 살펴보자면, 기성세대들은 포털
중심으로 투자목적 시세 확인 및 택지개발 계획 검색을 목적으로 주요 부동산 서비스를 이용하는 반면, 2030세대들은 실
제 자신들의 실거주 목적 매물 탐색 및 매매가 아닌 전월세 위주로 부동산 서비스를 사용하고 있다. 현 부동산 서비스들은
2030세대들의 라이프 스타일에 맞는 서비스가 부재하여 빅데이터 기반 거주 공간 추천 서비스 기획을 통해 2030세대까
지 이용할 수 있도록 하려고 한다. 2030세대들의 특징으로 1인가구 중심이며, 자신의 거중공간에 라이프스타일을 반영하
는 것이 그 세대들의 특징이고, 그 기반으로 부동산을 고르려는 것이 현 기성세대와 다른 점이다.

본 강의에서 마케팅에 대한 주요한 원리 및 기본적인 마
케팅 이론과 컨셉에 대한 이해를 배웠다. 특히 소비자들은
세대별로 다른 문화를 공유하고 있고 이들의 소비문화까
지 달라질 수 있다는 것에 영향을 주는 것 또한 확인했다.
실제 나의 서비스가 시장에서의 어떤 포지션을 이룰 것이
고 영향력이 얼마나 있을지 분석하여 실효가 있는 것인지
를 이 강의를 통해 확인 할 수 있다.

‘마케팅 관리’ 에서의 강의페어링 ‘ICT 전략 및 기획’ 에서의 강의페어링

1. 아이디어 설계

3. 활용 데이터 및 이론

활용 데이터의 형태

4. 결론 및 기대효과

1. 서비스유저가 직접 부동산을 방문하지 않아도 자신의 라이프 스타일에
맞는 부동산 빅데이터를 확인 가능

2. 서비스 유저가 기존 서비스를 단독으로 이용하도록 하여 시장의 점유
율 경쟁을 한다기 보다는 다른 부동산 포털 서비스와 중복 이용하도록
가능하게 하여 시너지 효과를 기대할 수 있다. 오른쪽 자료에서 확인하
면, 네이버 유저가 다음 등등 타 서비스를 이용하는 비율이 상당히 높
다. 즉, 제 서비스는 기존 서비스와의 상생 가능하다.
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강의명에서도 알 수 있듯이, 급변하는 인터넷 환경에서
정보통신의 새로운 패러다임에 능동적으로 대처하기 위
하여 정보통신의 신기술과 트랜드를 파악할 수 있도록
최신 네트워크의 핵심 기술들을 배운다. 이 점에서 빅데
이터 기반 데이터 베이스 정리 및 활용 기술을 통해 알고
리즘을 개발하여 이 서비스의 실효성을 검증하는 단계를
이 강의를 통해 확인 할 수 있다.
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2. 아이디어 결과값

직장인A 선호도 라이프 편의시설에 맞는 오피스텔 순위

하버사인 공식(Haversine Formula)

주어진 지점에 대해 구의
두 지점 사의의 최단거리를
구하는 공식
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